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Summary：

• 近些年，中国私人可投资资产规模不断增长，其中现金存款以外的金融资产投资增
长最明显。工资收入、投资收入、经营收入、个人储蓄是构成受访大众富裕阶层投
资来源的几个主要方面。银行理财产品、股票和基金是受访大众富裕阶层最青睐的
三种理财产品。

• 经过近几年楼市低迷之后，三成的大众富裕阶层仍表示将会逐步撤回资金，房地产
投资明显降温。除了传统的购买住宅及商铺外，大众富裕阶层开始把眼光投注在商
业地产上。

• 大众富裕阶层中，相当一部分人有保险的需求，他们希望自身及家庭能通过购买相
应的保险得到一定的保障。但保险本身还没有成为主要的资产配置。一部分人普遍
对目前生活较有安全感，觉得应该把资产投到短期获益资产上。另一部分则对保险
不关注或者缺乏信心。
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Summary：

• 超过50%的受访富人表示，综观国内金融市场行情，未来一到两年会考虑增加金融
投资。针对实业投资的不同领域，投资热情相对集中在创新行业和消费服务业，这
客观上符合政府希望积极引导创新型行业发展的导向。

• 已拥有境外投资的高净值人群占比从13 年的33%上升到15年的37%。当谈及未来投
资规划，已拥有境外投资的高净值人士中超过半数表示将会考虑增加境外投资。

• 和过去相比，大众富裕阶层对于将资产置于国内经营有了更大的信心，慢慢将部分
资产投资重心转向境内。同时，由于有许多国内知名的优秀公司在海外上市，带动
了人们对境外股票市场投资的热度。
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近年中国私人可投资资产规模总额（万亿）

存款及现金 投资性房产 现金存款以外的金融资产 总投资资产

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》

近些年，中国私人可投资资产规模不断增长，其中现金存款以外的金融资产投资增长最
明显。
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2014年大众富裕阶层投资资金来源
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62.1%
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银行理财 股票 基金 房地产 其他投资 债券 黄金外汇

2014年最受大众富裕阶层青睐的理财产品

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

工资收入、投资收入、经营收入、个人储蓄是构成受访大众富裕阶层投资来源的几个主
要方面。银行理财产品、股票和基金是受访大众富裕阶层最青睐的三种理财产品。
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金融投资

2014年大众富裕阶层参与的互联网金融投资

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

而在参与互联网金融投资的受访者中，58.4% 选择了货币基金，43.8% 选择了P2P 理
财。在拥有互联网金融投资的受访者中，63.5% 的受访者的互联网金融投资占其投资总
额的比例在0%-10% 这个区间内。

0-10%, 63.5%

10%-25%, 18.4%

26%-50%, 11.1%

51%以上, 9.0%

2014年大众富裕阶层互联网金融投资占资产总额的比例
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无自住房, 4.9%

1套, 35.1%
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3套及以上, 

14.9%

2014年大众富裕阶层住房情况
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2014年不同年龄段的大众富裕阶层

住房情况

3套

2套

1套

无自住房

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

在我们调查的大众富裕阶层中，有95.1% 表示拥有自己的住房。随着年龄的增长，大众
富裕阶层拥有房产的比例逐渐增大。
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逐步撤回资金, 

30.7%

维持原有，但不

在增加, 58.1%

继续进行投资, 

11.2%

2014年大众富裕阶层未来几年房地产市场方面的投资额度

36.6%

35.3%

34.2%

6.4%

购买住宅

通过信托或基金等方式间接参与投资

购买商铺

其他

2014年大众富裕阶层地产方面继续投资方式

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

经过近几年楼市低迷之后，30.7% 的大众富裕阶层仍表示将会逐步撤回资金，房地产投
资明显降温。继续进行房地产投资的方式也是多样的，除了传统的购买住宅及商铺外，
大众富裕阶层开始把眼光投注在商业地产上。
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72.9%

59.1%

43.4%

36.5%

17.1%

14.2%

0.7%

假如因健康或意外原因不幸身故，

可以让家人在经济上有保障

让我和家人拥有足够的医疗保障

让我和家人在退休后享受高品质的生活

让子女拥有充足的教育金

资金保值，抵御通胀

避税

其他

2014年大众富裕阶层对保险的需求

75.5%

53.4%

48.3%

29.5%

24.0%

20.7%

15.8%

1.2%

重大疾病保险

定期、终身人寿保险

意外伤害保险

养老储蓄

分红险

教育储蓄

住院及手术保险

其他

2014年大众富裕阶层家庭目前拥有的险种

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

大众富裕阶层中，相当一部分人有保险的需求，他们希望自身及家庭能通过购买相应的
保险得到一定的保障。拥有“重大疾病保险”、“定期、终身人寿保险”、“意外伤害
保险”占前三位，表明对于不可控因素的担忧居多。
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5%以下, 54.7%

5%-9%, 32.3%

10%-19%, 7.0%

20%-29%, 4.5%

30%以上, 1.5%

2014年大众富裕阶层拥有的保险占个人可投资资产的比例

37.0%

32.8%

28.7%

10.4%

9.9%

9.3%

5.5%

4.4%

3.0%

2014年大众富裕阶层不购买商业保险的原因

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

保险本身还没有成为主要的资产配置。没有购买保险的原因众多，主要分为两类人群，
一部分人普遍对目前生活较有安全感，觉得应该把资产投到短期获益资产上。另一部分
对保险不关注或者缺乏信心。

更偏向其他的理财工
具，

如股票、基金、债券等

觉得不需要

不清楚如何选择好险种

担心保险公司破产，
权益得不到保障

没有时间

曾经购买过，对产品和
服务不满意，最终退保

没人主动与我接洽

不确定到哪里购买

其他
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62.6%

43.9%

37.1%

32.0%

27.3%

15.9%

1.8%

艺术品

私人股本基金

证券化资产

房地产投资基金

对冲基金

大宗商品

其他

2014年大众富裕阶层另类投资知晓度

65.8%

38.9%
30.1%

8.9%
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专业理财机构 银行 证券公司 其他

2014年大众富裕阶层另类投资途径

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

虽然过半的受访者知悉另类投资，但对其投入真金白银的不是很多。另类投资主要通过
证券公司、银行及专业理财机构三个投资途径来实现。
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41.1%

39.9%

36.2%

31.4%

11.0%

3.9%

1.3%

珠宝

字画

玉器

瓷器

其他古董

邮票

其他

2014年大众富裕阶层艺术品购买品类

0-9万, 46.5%

10万-49万, 

34.9%

50万-100万, 

13.1%

100万以上, 5.5%

2014年大众富裕阶层购买艺术品

截至目前的消费额

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

艺术品作为一种具有艺术鉴赏、投资保值双重属性的资产类型，其中珠宝、字画、玉
器、瓷器是大众富裕阶层最为普遍的选择。在已经有过艺术品购买经历的大众富裕阶层
中，消费额在10 万以内的占比最高，达46.5%。
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10%以内, 74.4%

10%-20%, 

20.0%

21%-40%, 4.7%

40%以上, 0.9%

2014年大众富裕阶层VC/PE投资金额占个人可投资资产的比

例

430 

362 

331 

283 

244 

收益能力

基金管理人知名度

所投资的行业认可度

所投项目的披露信息完备度

投资策略的有效性

2014年大众富裕阶层投资VC/PE

最看重的因素（投票排名）

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

在参与VC/PE 投资的大众富裕阶层中，有74.4%的人拿出个人可投资资产10% 以内的
资金进行这方面投资，这也与中国大众富裕阶层整体稳健、创新进取的投资风格相符。
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2015年高净值人士针对金融投资和实业投资的未来趋势

增长 不变

减少

Source：贝恩《2015年中国私人财富报告》
高净值人士：可投资资产超过1 千万人民币的个人
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传统制造业 消费服务业 创新行业 其他行业

2015 年高净值人士针对实业中不同行业的未来投资趋势

增长 不变

减少

超过50%的受访者预计，综观国内金融市场行情，未来一到两年会考虑增加金融投资。
针对实业投资的不同领域，投资热情相对集中在创新行业和消费服务业，这客观上符合
政府希望积极引导创新型行业发展的导向。
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14.0%

5.0%
3.0%

11.0%
10.0%

26.0%

11.0%
10.0% 10.0%
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储蓄及现金 债券 保险（仅寿险） 银行理财产品 融资类信托产品 股票 公募基金 投资性房地产 其他境内投资

2015 年中国高净值人群境内可投资资产配置比例

Source：贝恩《2015年中国私人财富报告》
高净值人士：可投资资产超过1 千万人民币的个人

2015年上半年，许多投资者在希望资产保值增值的基础上调高了投资收益预期。股
票、权益类基金等权益类投资成为投资热点，私募股权、基金专户理财等其他境内投资
（除融资类信托产品外）的比例也大幅提高。
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已拥有境外投资的高净值人群占比从13 年的33%上升到37%。当谈及未来
投资规划，已拥有境外投资的高净值人士中超过半数表示将会考虑增加境外投资，另外
40%左右保持不变。

Source：贝恩《2015年中国私人财富报告》
高净值人士：可投资资产超过1 千万人民币的个人；超高净值人士：可投资资产超过5千万人民币的个人
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2011-15年拥有境外资产的中国高净值人群对比
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2015 年中国高净值人群境外投资未来趋势
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20%以下, 60.4%

20%-39%, 

25.6%

40%-59%, 

10.9%

60%-80%, 2.3%

80%以上, 0.8%

2014年大众富裕阶层投资于境外的资产金额占个人总资产的

比例

31.9%

29.5%

28.7%

23.3%

13.2%

8.5%

股票

房地产

债券

金融衍生品

其他

实业

2014年大众富裕阶层主要境外投资类别

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

和过去相比，大众富裕阶层对于将资产置于国内经营有了更大的信心，慢慢将部分资产
投资重心转向境内。同时，由于有许多国内知名的优秀公司在海外上市，带动了人们对
境外股票市场投资的热度。
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37.0%

29.1%

26.0%

11.0%

10.2%

3.1%

港澳台

北美

澳大利亚、新西兰

欧洲

亚洲（除港澳台）

其他

2014年大众富裕阶层海外投资地分布

46.5%

39.5%

28.8%

20.9%

17.1%

分散风险

资产安全

投资回报

子女留学

移民需求

2014年大众富裕阶层进行海外投资种类选择最看重因素

Source：福布斯《2015年中国大众富裕阶层财富白皮书》
大众富裕阶层：个人可投资资产在60 万至600 万人民币之间的中国中产阶级群体和高端人士。

在海外投资地的选择中，港澳台的选择者仍然最多，北美和澳大利亚、新西兰地区也都
获得了大幅增长，这是出于美国经济的进一步复苏，以及澳大利亚新西兰日益成为华人
移民地首选的双重影响所致。
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58.0%

52.0%

50.0%

22.0%

20.0%

16.0%

8.0%

6.0%

对境外投资的法律法规、税务政策不熟悉

境外政治经济环境波动起伏

汇率风险

投资标的产品本身的风险

投资管理机构的能力和资质

如何寻找合适的投资机会

境外财富的传承

信息保密性不够，不能有效资产隔离

2015 年中国高净值人群对境外投资

的主要顾虑

Source：贝恩《2015年中国私人财富报告》
高净值人士：可投资资产超过1 千万人民币的个人；
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移民金融服务

高端医疗

子女教育

海外置业服务

其他

2015 年中国高净值人群最看重的

境外增值服务

不少受访者表示对于境外的法律法规、税务政策等不熟悉，对境外政治经济环境的起伏
和汇率风险抱有顾虑。超过三成人群表示希望资产管理机构能为自己提供移民金融、高
端医疗、子女教育和海外置业方面的境外增值服务。
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2015 China Overview 是上海思为文化传播有限公司推出的年度研究报告。整套研究报告提供了2014-
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