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Summary：

• 近几年来，我国的户外媒体发展十分迅速，它也是继电视、网络媒体之后的第三大广
告媒体。

• 从类型上看，户外广告由过去较为单一的路牌、喷绘广告发展到今天的户外广告电子
显示屏、楼宇内数字标牌等多种形式，可见传统媒体不管是电视、还是户外的，不跟
上互联网的话，肯定会被社会潮流趋势所抛弃。

• 就户外广告市场发展的整体而言，大部分还是集中在北、上、广等一线城市，而随着
一二线市场饱和与三线市场媒体的扩充，媒体渠道将进一步下沉。户外广告企业数量
的不断增加，户外广告资源量也将被急剧“稀释”，市场竞争更加残酷。
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户外媒体的传播优势

暴露度高，24小时的不间断的广告信息

在面积或体积大小、形状、色彩运用等方面的操作是最具灵活性的，受限制程度最小

地理区域的选择灵活，可以将精髓渗透到大大小小的目的地

价格低廉，成本效益高

具有无限制的触达能力，发布范围广

容易体现社会公益性和人性关怀



4

Source：CODC

© 2016 Beyond Summits

尽管互联网的日到达率近几年增长迅速，然而户外媒体仍是2015年到达率最高的媒体。
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2010-2015年，消费者对户外媒体的消费时间有所递增，2015年达到2.65小时/周，而消
费者接入各类屏幕的渠道也有所增多。
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2015年，一级市场仍是户外广告投放的重点，这主要受一级城市的高城镇化率和户外广
告的成熟发展影响。此外，虽然三级市场所占比重较小，但增长率整体高于一级和二级
市场，这主要借助于三级市场城镇化和商业地产的逐步扩大。

市场级别 城市 2015占比 同比增长率

一级市场
北京 22.03% 12.38%
广州 18.87% 3.66%
上海 14.22% 10.04%

一级市场总和 55.12% 8.65%

二级市场

深圳 7.64% 5.20%
成都 5.52% 5.23%
南京 3.21% -2.27%
重庆 3.21% 8.88%
武汉 3.13% 13.81%
杭州 3.02% -1.54%
天津 2.29% 7.15%
沈阳 1.53% 4.73%
西安 1.50% 46.66%
大连 1.11% 15.75%
昆明 0.97% 23.36%

二级市场总和 33.14% 7.13%

市场级别 城市 2015占比 同比增长率

三级市场

长沙 1.61% 32.32%
济南 1.39% 27.20%
青岛 1.34% 16.05%
苏州 0.98% 8.69%
郑州 0.85% 8.81%
长春 0.79% 24.45%
厦门 0.67% 18.83%
太原 0.63% 30.81%

哈尔滨 0.62% 30.86%
福州 0.61% 9.58%

石家庄 0.61% 42.91%
东莞 0.51% 12.26%
宁波 0.40% 14.92%
珠海 0.31% 24.15%
佛山 0.22% 9.96%
温州 0.21% 16.14%

三级市场总和 11.74% 20.91%
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2015年，中国户外广告总体投放额达1,271.2亿元，较2014年上涨9.44%。2016年一季
度，户外广告中投放最大的是视频媒体，涵盖了楼宇液晶、电子屏、地铁电视、地铁电
子屏、公交电视等。
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根据数据统计显示，2015年，传统户外广告和交通类视频广告投放额较去年同期减少，
而商务楼宇和影院视频广告投放额有所增加，其中以影院视频表现突出，同比增幅达到
63.8%。
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2016年上半年，户外广告花费最多的品牌主要属于电商行业，如天猫、京东商城和苏宁
易购等。值得注意的是，天猫的户外广告花费较前一年同期相比增幅达到427.7%。
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2016年上半年，在传统户外广告花费的前5个行业中，邮电通讯行业的花费较前一年同
期呈现上涨走势，涨幅达到37.8%，而其余4个行业的花费出现了不同程度的下降。
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2015年，街道设施类的户外广告花费大多出现不同程度的下跌。其中，跌幅最大的是霓
虹灯广告。
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2015年，在传统户外广告花费的前10个品牌中，电商品牌表现最为抢眼，其中天猫最为
突出，同比去年的增幅达到了231.8%。

14.5%

231.8%

-40.2%

63.6%

-41.5%

-20.9%

3.5%

-25.5%

36.7%

143.7%

2015年传统户外广告花费Top10品牌同比增幅

苏宁易购

天猫

中国移动通信

京东商城

康师傅

1号店

曼秀雷敦

中国电信

绿地

全景



13

Source：CTR

© 2016 Beyond Summits

2015年，在交通类视频广告花费的前5个行业中，除邮电通讯和商业/服务行业的花费同
比增长以外，其余3个行业的下降较为明显。
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2015年，在交通类视频广告的花费方面，前10的品牌中同比增幅最大的为苗医生，增幅
达到376.5%。
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2016年，户外广告预算占所有广告预算的行业整体水平在12%，其中最高的是通信通讯
行业，占比达到20%。
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2016年一季度，在户外广告投放的Top 15行业中，网站、服务业和娱乐休闲行业占据前
三甲，网站行业投放占比增长表现较为突出，交通行业投放占比下滑幅度最大，由2015
年一季度的7%下滑到2016年的4%。
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地铁媒体：2000-2020年，随着中国轨道交通规划和建设进程加速，地铁城市数量和地
铁线路数增加明显，至2020年预计分别能达到33个和1,777条。
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地铁媒体：2020年，长江三角和珠江三角洲将是地铁分布最密集的区域。其中，地铁集
中建设的城市有：青岛，郑州，合肥，宁波，南昌，长沙，贵阳，福州和南宁等。
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地铁媒体：2012-2015年，地铁媒体的广告投放额逐步增加，至2015年达到了236.3亿
元，其中网站行业投放额最多，且增幅较大。
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机场媒体：伴随中国民航旅客运输持续增长，机场媒体也随之快速发展。东部地区仍然
为机场运输的枢纽，北京、上海和广州三大城市机场的吞吐量占全部机场吞吐量近三成。
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机场媒体： 2012-2015年，机场媒体的广告投放额逐步增加，至2015年达到了83.5亿元，
其中网站行业投放力度上升明显，而传统的饮料行业则出现了下滑。
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交通 金融 服务业 家居用品 房地产

2015年机场媒体主要广告主及其同比增长

+10.8% +45% +46.6% +10.3% +2%

机场媒体：
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高铁媒体：技术新，起步晚，发展快是中国高铁基础现状。至2015年底，中国高铁营运
里程已经达到了1.9万公里。

0 
1,038 

6,000 
7,500 

9,396 

11,152 

16,000 

19,000 

0

5,000

10,000

15,000

20,000

2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

中国高铁营运里程（千米）
覆盖28个省

4个 直辖市
160个 地级市（覆盖率56%）
250个 县级市（覆盖率66%）



24

Source：2015-2020年铁路设备行业深度分析及“十三五”发展规划指导报告
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高铁媒体：
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高铁媒体：随着中国高铁的总里程数逐步增加，高铁媒体广告投放额也将显著上升，预
计到2020年增长到58亿元。
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影院广告：中国电影市场高速奔跑，导致影院视频广告产业发展势头正劲，它也成为目
前中国户外广告市场的重要推动力。其中，邮电通讯行业对影院视频广告的投入力度增
加最明显，较前一年同期增幅达到152.8%。
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影院广告：截止2015年，中国电影市场总票房为441亿元，较2014年增长超过49%。中
国电影观影人次已达12.6亿人，同比增长52%。
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影院广告：2011-2015年，随着中国电影市场的高速发展，中国影院的数量和银幕的数
量持续增加，至2015年分别达到了6,798个和31,627块。
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影院广告：比较2015年和2016年的上半年，各线城市的电影市场份额差别并不大，其
中一、二线城市市场份额都略有下降。同时，三、四和五线城市的市场份额略有提升。
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影院广告：2016上半年，票房收入位居全国前十的地区主要为经济发达或者人口较多的
地区。票房收入最高的是广东，其场次和人次也同样高于其他地区。
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影院广告：2016上半年，在Top10的院线中，万达院线以近33亿元的票房位列第一。同
样，其人次表现也高于业内同行。

33.0 

20.0 

18.6 

17.8 

17.1 

15.4 

15.2 

11.4 

8.1 

7.8 

2.4 

3.3 

2.2 

1.8 

2.4 

2.7 

1.8 

1.6 

1.2 

1.3 

8.4 

6.4 

5.3 

4.9 

4.9 

4.7 

4.3 

3.6 

2.4 

2.5 

万达院线

大地院线

中影星美

上海联和电影院线

中影南方新干线

中影数字院线

广州金逸珠江

横店院线

浙江时代

华夏联合

2016年上半年Top10院线票房

总票房（亿元） 场次（百万场） 人次（千万人）
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商务楼宇视频：2016年上半年，多数行业在商务楼宇视频广告方面都加大了投放力度，
其中邮电通讯行业的广告花费同比增幅较为明显，达到了174%。

174.0%

19.1% 16.2%
26.9%

34.9%

0%

40%

80%

120%

160%

200%

邮电通讯 饮料 电脑及办公自动化产品 娱乐及休闲 食品

2016年上半年商务楼宇视频广告花费Top5行业同比增幅
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商务楼宇视频：2016年上半年，商务楼宇视频广告发展迅速，多数品牌加大了这类户外
广告的投放力度。其中，京东商城的广告花费同比去年增长了784.9%。

98.3%

163.5%

784.9%

New

35.4%

110.0%

New

82.7%

-17.1%

New

2016年上半年商务楼宇视频花费Top10品牌同比增幅

农夫山泉

途牛

京东商城

房天下

肯德基

神州

瓜子二手车

猎聘

剑南春

一直播
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户外广告投放时间选择

• 根据调研发现，受众接触户外广告的时间多是在上下班、逛街、候车以及在高速路上
的时候，其中的多数人会利用等红绿灯或等车空闲时间来看广告。

• 同时，受众在周末和工作日外出时注意户外广告的情况有所不同。这是因为，在周一
到周五上班和上学、购物期间，81%的人每天有固定路线，而周末逛街、访友、外出
的目的和心情不一样，与户外媒体的关系自然也会不同。

• 这种现象显现了受众户外活动与户外媒体之间的规律，即户外媒体的黄金传播时间是
周末和上下班时间。所以，对于想在户外媒体宣传品牌的广告主而言，选择黄金时间
投放户外广告，可获得事半功倍的效果。

户外广告投放Tips
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户外广告投放地段选择
• 商业区的广告接触率较高。然而，由于此区域

的广告数量一般都比较多，很容易对受众专注
某一个户外广告形成较大的“干扰”。

• 机场和高速公路户外广告虽然接触少，但接触
此类户外广告的受众以高端人群居多。

• 因此，广告主不能只关注于繁华的商业区内，
非商业区、机场、高速公路和大型高档社区同
样是户外广告值得选择的投放地段，而且还要
对于不同的品牌和不同的受众群体区分投放地
段。

户外广告投放Tips

户外广告投放地点 接触率

商业区域 80%

街道两旁 & 公交车辆 60%

候车区域 50%

住宅区 & 电话亭 & 地铁站 30%-40%

火车站 & 机场 & 工作区域 20-30%

高速公路 20%
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户外广告未来趋势

“户外媒体+手机智
能终端+电子商务+
手机支付”已经成
为户外媒体广告营
销发展的必然趋势
，也将提升户外广
告价值，为户外媒
体发展开辟广阔的
空间。

传统的户外广告是
一种展示，而数字
时代则需要更多互
动体验。展示能够
提高认知度，而互
动体验可以让受众
得到全方位感知，
从而增强品牌认知
和促进购买意向。

数字化管理通过建
立实景三维可视化
数据库，与执法部
门的审核、管理等
相结合，可以更好
地实现户外广告的
规范化、商业化、
条理化、美观化管
理。

互动体验式 与移动整合 政府管理
数字化

二三线城
市为焦点

一二线城市的户外
媒体资源基本饱和
，三四线城镇则处
于欠市场开发阶段
面临增量扩容的现
状。随着国家新型
城镇化得到实施与
推广，围绕三、四
线城市的资源争夺
必将愈演愈烈。
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在移动互联的大潮下，消费者行为
的改变和新技术的应用逐渐改变了
户外媒体的形态，户外媒体从的形
式、内容不断拓宽。

移动互联时代户外媒体形态变化

网络与数据
技术发展

消费者行
为改变

媒介多屏化
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近几年，各大类公共交通陆续开通Wi-Fi，为O2O提供基础平台。

城市公共大巴 2014年初，巴士在
线首批获得虚拟运
营商牌照，计划投
入10亿元打造国内
最大的公交WiFi平
台，预计未来将覆
盖2亿公交人口。

出租车 2014年7月，免费
WiFi覆盖上海大众
旗下2,000辆出租车，
标志着上海出租汽
车在全国率先迈入
移动互联网时代。

铁路媒体
2014年5月，航
美和广州铁路集
团公司签约计划
开拓高速铁路上
的无线网络服务。

航空媒体 2014年7月，东航和
南航完成机上Wi-Fi
试运营。在地面广告
渠道资源竞争激烈的
背景下，航空Wi-Fi
渠道将是品牌开启精
准营销的另一手段。

媒体

消费者 商家
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户外广告公司Top10

分众传媒 航美传媒

华视传媒 德高

白马传媒

巴士在线 电信传媒 TOM户外

大贺传媒 百灵时代
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